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\)o SITUATION GENERALE

\X De maniere génerale, la situation actuelle est marqueée par :

—>Des évolutions societales accelérées par la crise sanitaire, favorisant les
echanges numériques, y compris dans le cadre du commerce des denrees

alimentaires ;

—>Une augmentation de la différenciation alimentaire (allergies, intolérances,
régimes, etc.) portée par des idéologies et/ou des croyances ;

—>La prise de conscience que des modes de consommation plus écologiques et
en circuits courts permettent de faire baisser les prix, sans altérer la qualité des

produits ;

- L’augmentation continue de 1’inflation, nécessitant une maitrise accrue des
budgets alloués aux achats des denrées alimentaires ;

—>La recherche par les producteurs agricoles d’alternatives innovantes pour
ecouler leurs productions au juste prix, via un intermediaire unique ;

La situation générale est favorable a I’émergence d’une application
repondant aux besoins des consommateurs, producteurs et commercants.
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LES CONSOMMATEURS

\X La situation pour les consommateurs :
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—> Apparition des premiers Drive fermiers et developpement des coopératives
agricoles ayant peu recours a I’utilisation d’outils numérique ;

—>Meéconnaissance, en temps reel, des produits vendus et prix pratiqués par les
commercants et producteurs de proximité ;

—>Besoin de plus en plus marqué pour une alimentation de qualité et une
participation plus active au commerce local par la modification des modes de
consommation ;

—> Absence d’un systéme numérique national de veille sanitaire.

Amazonisation de I’agro-alimentaire : processus de consultation, de vente et de
distribution des denrées alimentaires via une solution numeérique unique.

Les nombreuses particularités des différents domaines de /’agro-alimentaire
n’ont pas permis, a ce jour, I’émergence d’une solution numérique.
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LES FOURNISSEURS

\X La situation pour les producteurs et commercants :
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—> Absence d’un outil permettant a la fois, la gestion du stock, de la production, de
la vente (TPV) et le suivi de la comptabilité au sein des petits commercants
ruraux ;

—> Absence de solution numérigue pour la vente, en circuits courts, de produit
agro-alimentaires, y compris les produits de la premiere gamme ;

—> Incapacité de réaliser des ventes en Drive ou en livraison de fagon normée et
harmonisée pour des commercants de différents domaines de 1’agro-alimentaire ;

—> Absence d’un systeme numérique national de veille réglementaire.

Plateformisation de I’agro-alimentaire : processus de numeérisation harmonisée
et efficiente de I’ensemble des domaines de I’ago-alimentaire.

La plateformisation nécessite une étude exhaustive des différents
domaines de ’agro-alimentaire, en vue d’une harmonisation numerigue.
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PLUSIEURS PROBLEMATIQUES, UNE SOLUTION




LES, AUTRES APPLICATIONS

(RSO

- Scanner le code-barres ;
)’uka, ->Données nutritionnelles ;
—> Attribution d’une note (NutriScore) ;
- Base de données indépendante et collaborative via OpenFoodFacts.
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. ->Association a but non-lucratif, base de données ouverte et gratuite ;
“ H ‘ —>418 000 produits en France, 660 000 dans le monde ;
—>Grande majorité des données saisies par les consommateurs ;
OPEN FOOD FACTS —>Scanner le code-barres et attribution d’une note (NutriScore).

—>Association militante : impact sociétal, santé et écologique ;
—>Scanner le code-barres, base de données OpenFoodFacts (NutriScore) ;
—>Proposition de boycott et de liste alternative de produits éthiques ;
—>Outils d’information et de prise de conscience du consommateur.

—> L utter contre le gaspillage ;
->Géolocalisation des commercants qui proposent des invendus ;
- Restaurants, cafés, boulangeries et quelques supermarchés ;

Too Good To Go —>Prends une commission de 1 euro sur chague repas vendu.

->Mesure les incidences environnementales, sociale et sur la santé ;
- Aliments de saison ou recommandés, recettes durables et restaurants engagés ;

—>Composeés de nutritionnistes, économistes, ingénieurs, expert en alimentation durable.

Aucune de ces applications ne permet la réalisation d’un acte d’achat de denrées
alimentaires fraiches aupres d’un commergant de proximiteé.

Seule une approche initiale globale permet de réaliser la
plateformisation puis /’amazonisation de ’agro-alimentaire.
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3 CUIZINATOR SE DEMARQUE PAR :
0 (=

X L approche
> Référencement de toutes les denrées alimentaires ;

—>Mise en relation des aliments et leurs caractéristiques, avec les commercants et
leurs prix et enfin les consommateurs et leurs préférences alimentaires ;
->Promotion des produits régionaux certifies et labelisés vendus par des
commercants de proximité.

\}‘“ La base de donnees :
—>Base de données propre et au service d’un algorithme intelligent ;

—>Propositions de recettes, menus, plans alimentaires et listes de courses adaptées ;

—> Anticipation de la conception initiale exhaustive de la BdD.
W Le positionnement :

—> Développement initial rural et de proximité et mise en avant des circuits courts ;

—>Ciblage initial des produits de la premiere gamme par le « Module Ruralité » ;

—>Positionnement en tant qu’intermédiaire unique sans influence sur les prix du

marché ;
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Ses axes d’approches, son positionnement et la nature de sa conception
initiale font de CUIZINATOR une solution numerigue unique.
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POUR LES CONSOMMATEURS
) —— =
\K Une maitrise fine de l’information

—> Connaissance des producteurs et commercgants a proximité, grace a la
géolocalisation ;

—> Consultation des denrées alimentaires disponibles et des prix pratiqués, a
I’aide d’une plateforme harmonisee, en vue de réaliser des achats ;
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\X Une prise en compte des habitudes de consommation :
—> Allergies, intolérances, préférences et régimes alimentaires sont exploités par
I’algorithme intelligent afin d’accompagner une consommation adaptée ;

% Un outil d’aide a la consommation .
—> Propositions de recettes, menus et plans alimentaires correspondant
aux habitudes alimentaires ;

—> Création automatique de listes de courses adaptees ;

—> Gain de temps par I'utilisation d’une solution numérique et maitrise des
budgets allouées a 1’achat de denrées alimentaires ;

CUIZINATOR offre aux consommateurs des fonctionnalites permettant
de gagner du temps et de ’argent dans le domaine alimentaire.
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POUR LES FOURNISSEURS
\K Un espace numerlque fiable et standardisé :

—> Chaque fournisseur dispose d’un espace numerique propre et standardisé ;

—> Cet espace est composé du catalogue des produits en vente, ainsi que des
informations pratiques (adresse, horaires d’ouverture, certification qualite, etc.)
permettant la consultation et la vente ;
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\X Un outil d’aide a la production et la vente
—> Les fonctionnalités de I’application permettent une meilleure gestion des
stocks et du suivi de la tracabilité des denrées alimentaires ;
—> La vente est facilitée au sein du commerce (TPV) et diversifiée (Drive,
Livraison) par I’offre d’un service numérique fiable et standardisé ;

\/ff Une plus-value commerciale :

—> La fidélisation de ses clients habituels et ’augmentation de sa clientéle
potentielle, en accroissant sa visibilité reelle et numeérique ;

—> La possibilité de réaliser de la publicité gratuitement aupres des clients
I’ayant défini comme fournisseur « favori ».

CUIZINATOR permet aux fournisseurs d’offrir un service numérique
supplémentaire, répondant a leurs besoins ainsi que ceux de leurs clients.
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LES MODULES

\X Module « Ruralité » :
—> Cibles : bouchers-charcutiers-traiteurs, maraichers, fromagers,
boulangers-patissiers, poissonniers ;

- Fonctionnalités : DRIVE, livraison, TPV.

\X Module « Epicerie » :
- Cibles : Epiceries, magasins, débits de boissons, restaurants, etc. :

—>Fonctionnalités :
—>Prise en compte des préeférences et habitudes allmentalres
—>Numeérisation des recettes et des menus ; S
—> Gestion et proposition de plans alimentaires ;
—> Création et gestion de liste de courses.
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\X Module « Domotique » :
—> Développement de toutes les autres fonctionnalités et ouverture a
I’1nternational.

Le module « Ruralité » est la premiére pierre d’un ensemble
d’évolution et de fonctionnalités, prévues et déja conceptualisées.
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LE MODULE « RURALITE »

oSS

—C

Bouchers-charcutiers-traiteurs.

- 18 000 artisans ;
QCA 6 mllhards d reuros

Boulangers-patissiers.

- 33 000 artisans ;
—>CA : 11 milliards d’euros.

MODULE
« RURALITE »

Maraichers.
- 22 000 exploitations ;

->CA: 9 m1lhards d’euros.

Fromagers.
—> 3 200 cremiers-fromagers ;
éCA : 900 miins d’euros.

Poissonniers.

- 4 500 établissements ;
éCA 1 mllhard d’euros

En ciblant 6 % (4 800) des 80 700 fournisseurs du module
« Ruralité », Cuizinator obtient des résultats tres encourageants.
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Bien que le secteur de la boulangerie-patisserie soit le plus représenté en nombre
de commercants, ’effort sera porté sur les maraichers et producteurs ainsi que
les bouchers-charcutiers.

Les objectifs d’abonnements pour les fournisseurs sont modestes
(6 %) mais surtout réalistes et atteignables par les commerciaux.
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LE CHIFFRE D’AFFAIRES
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TSRS
Progression du CA
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Abonnement de 24€ TTC (20€ HT) par mois pour les fournisseurs.

La clientéle de chaque fournisseur réalise 10 commandes a 1,20 €
TTC par mois.
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= Chiffre d'affaires

Hypothéses volontairement
contraignantes : évolution des
abonnements a +100/mois et des
commandes a +1 000/mois.

Ces revenus sont le fruit du travail des seuls
commerciaux de CUIZINATOR, sur la base
de la souscription a un abonnement a 20 €
HT par mois, pour un fournisseur et par
demi-journée de travail.

Zone de progression normale :
évolution des abonnements a +400/mois
et des commandes a +4 000/maois.

Des hypotheses contraignantes, mais réalistes, mises en valeur dans le
plan comptable permettent a CUIZINATOR d’obtenir de bons résultats.
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UTILISATEUR
Bonjour GAEL !

Accueil

Les commandes
Rechercher un aliment
Les fournisseurs
Publicité

Les alertes

Saisir la fiche d'un aliment

Déconnexion

Mon compte

—/

LES IVIAQU ETTES

=0 |9.>

UTILISATEUR \ GAEL

Confirmer votre commande
Panier n°:20200224CV001

\ / ICT')tes de boeuf manirées j Prix
(Ctue J§ boud] Quantité Kilogrammes

[ supprimer ]

| Mettre de coté I [Euros ]

\ / Iﬁjbln blanc 4 la morue j Prix
| Mettre de coté ] I Euros I

/ [Supprmer]
Sous-total (2 articles) | 115.94
| Service préparation de commmande ] 120

Horaire de récupération
[ le mardi 25 février 2020 |

[ Entre 09h00 et 10h00 |

=0

IVE

UTILISATEUR \ GAEL
Les alertes

Les alertes sanitaires

Vous étes concernés par 1
alerte sanitaire

|Nom du produit |
[Vdetot:| [ wsAB20200328 |

A

\ / Acheté le :
. LFaurnfsseur |
Cotes de boeu!

16/04/2020 17H26 I

Nom du fournisseur [

Mesures 4 prendre . Zone de texte ou
sont décrites les mesures que doivent

prendre les utilisateurs pour cette alerte
sanitaire

Confirmer la commande |)

=)

X

\

J'ai pris les mesures
pour cette alerte !

—/

UTILISATEUR
Bonjour GAEL !

Accueil

Les commandes
Rechercher un aliment
Les fournisseurs
Publicité

Les alertes

Saisir la fiche d'un aliment

—7)

Mon compte

Les maquettes confidentielles pour ’application des consommateurs (59) et pour
les fournisseurs (146) ont eté analysees par Versusmind, sous clause de
confidentialité. Tous les documents de CUIZINATOR sont déposés a I’INPL.

La consultation des maquettes avec les spéecifications fonctionnelles est
possible qu’in visu et apres signature d’un clause de confidentialite.
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CONTACTS

W Chargé d’affaire : Antoine KIELHOLZ
—>Portable : 06 10 11 48 75

\X Concepteur de application : Gaél STEPHANE
—>Portable : 06 14 02 83 25

W Président de la holding GPI : Josué GUITTEAUD
—>Portable : 06 96 24 33 62

\/ff Dirigeant de Versusmind : Frederic ZINS
—~>Portable : 06 37 48 99 44

\X Une seule adresse email :
—> cuizinator@gmail.com

Tous les documents de CUIZINATOR sont accessibles sur le site
internet dedié : https://cuizinator.grp-pi.com/
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